Oktato neve

Meghirdetett témai

Vallalt hallgatok szama

Bagyura Marton

(1) Varosi, varoskornyéki és vidéki terek: a varosi és vidéki életmod médiabeli reprezentacioi; térbeli
mobilitas abrazolasa a médiaban; kdzosségi terek hasznalata és megjelenitése.

(2) Politikai részvétel és aktivizmus: lakossagi részvétel helyi ugyekben; dnkormanyzati kommunikacié a
lakossag bevonasara; online és offline politikai aktivizmus; a kdzosségi média szerepe a részvételi
folyamatokban.

(3) 1d6s6d6 tarsadalom: digitalis technoldgiak hasznalata; digitalis irastudas; idések abrazolasa a médiaban.
(4) LMBTQIA+ emberek, média és politika: LMBTQIA+ emberek abrazolasa a médiaban; a kdzésség
reprezentacidja a politikai kommunikacioban; Pride-események.

(5) Kutatasmaddszertani kisérletek: hagyomanyos és digitalis kutatasi médszerek 6tvozése; kvantitativ és
kvalitativ médszerek 6sszehangolasa; méréeszkdzok tesztelése; mesterséges intelligencia a kutatasban.

Feischmidt Margit

Klisebbségek tarsadalmi részvétele és média reprezentacidja; Civil tarsadalom, politikai részvétel és
kommunikacio: lokalis esettanulmanyok

Glézer Rita

(1) Részvételi kultdra. A részvételi kultira jelenségeinek vizsgalata elsésorban a kézésségi médiaban,
de azon tul is, példaul a részvételi kutatas, részvételi pedagdgia, részvételi szinhaz stb. témaiban.

2) Szervezeti kommunikacio, szervezeti kultura. A szervezeti kommunikéacié aktualis trendjeinek,
jelenségeinek elemzése (vezetés és szervezés, PR-trendek, munkaltatdi markaépités, gamifikacio a
szervezetekben stb.) A szervezeti kultdra empirikus, kritikai vizsgalata.

3) Médiakonvergencia, mifaji hibridizacié: a televizio és a kdzdsségi média konvergenciaja, a TV
kiterjeszkedése az online, féként a k6zosségi média terekbe.

4) Politikai kommunikacio: a politikai kommunikacié aktualis trendjeinek, jelenségeinek elemzése,
politikai és média-aktivizmus, ellenségképzés, politikai diskurzusok vizsgalata (kiléndsen a halozati
médiaban).

Guld Adam

(1) Erészak a médiaban: a média és az erészak problematikdja, a tévéerészak és a popularis
kultura 6sszefiiggései

(2) Média és tarsadalom: média és kultdra kapcsolatai a szociologia kontextusaban.
(Lathatésag, tarsadalmi rétegzédés, kisebbségek reprezentacidja, szimbolikus ceremoéniak és
ritusok a médiaban)

(3) Média és identitas 0sszefiiggései: identitaselméletek, identitasformalas,
identitasreprezentacié a médiaban

(Egyéni- és csoportidentitas kérdései, férfi és n6i szerepek, etnikai, nemzeti, vallasi stb.
identitas a média kulturalis tanulmanyozasanak tikrében.

(4) A médiatarsadalom popularis mifajai: krimik, sorozatok, talk-show-k, rajzfilmek és
tarsaik.

(5) A zenés videdk miifajai: a videoklip, mint a populéris média jelensége.

Havasréti Jozsef

(1) A magyar popzenei Ujsagiras torténete (Gjsagirok, életmlvek, magazinok, diskurzusok)

2) Rajongoi Ujsagiras, fanzine irodalom (zenei, mlvészeti, irodalmi alternativ kiadvanyok)

3) A popularis zene kulturalis emlékezete (muzeumok, kidllitasok, emlékhelyek, archivumok)

4) Offline és online rajongodi kultuszok (popzenei turizmus, poprelikviak gyUjtése, popzenei fan fiction
irodalom)

(5) A N6k Lapja az allamszocializmusban: munka, szabadidd, utazas, egészséglgy, csalad, reklamkultura a
Kadar-korszak legnépszeriibb hetilapjaban
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Maksa Gyula

(1) A média geopolitikaja, popularis geopolitika

(médiavarosok, médiakulturalis puha hatalom, médiatérképek, reprezentaciok...)

(2) A képregénymédia kutatasa (termelés, terjesztés, hordozok és mifajok, hibridizaciok, reprezentaciok és
elbeszélések, kozdnségek, szubkulturak, transzkulturalis aramlatok, a képregény mediatikus szétterjedése,
képregényes jelenlét kiilonféle médiakdzegekben...)

(3) Tudomanykommunikacié és tudomanyos ismeretterjesztés (hagyomanyosnak tekinthet6 és tjabb
kozegek, fesztivalok, kiallitasok, "k6zésséginek” nevezett média...)

(4) Transzkulturalitas/transznacionalizmus és média (a médiamifajok és -kdzegek kulturalis valtozatai,
elsajatitasok, 6tvozédések, hasznalatok...)

(5) Divatmédia (divatvarosok, divathetek, reprezentaciok és elbeszélések...)(6) Magyar nyelvii média
Magyarorszag hatarain kivul (kinalat, kontextusok, intézmények, k6zénségek, hasznalatok, mifajok...)




Mester Tibor

(1) Online szervezddd kozdsségek vizsgalata

- online szervezdd6 interakciés mintazatai

- az online kooperacio és kollaboracié formai

- tudas- és alkotok6zozdségek,a gyakorlat kozdsségei virtualis kdrnyezetben
- korai internetes k6zdsségek torténete és 6roksége

(2) Valods és virtualis terek viszonya

- a varosi térhasznalat atalakulasa, a digitalizacié hatasai a varoslakék mindennapi életére
- a lokalitas konstrukcidjanak modozatai a digitalis térben

- az online kommunikacio jelentésége a helyi tarsadalomban és nyilvanossagban

(3) Popularis mifajok fogyasztasanak elemzése k6zonségvizsgalat segitségével

- sorozatfogyasztas, televizidnézési szokasok valtozasai

- a részvételi kultura szerepe az online rajongdi kzéségekben

- Uj disztribucios csatornak (streaming és filecsere) megjelenésének hatasa a kulturalis piacokra
- peer-to-peer értékeld rendszerek és laikus kritikai aktivitds hatasa a médiafogyasztasra

(4) Technologia valtozasok és tarsadalmi intézményrendszerek viszonya

- a digitalis archivumok szervezési lehetéségei, mikodési maédjai

- kbzOsségi archivumok szerepe helyi/tarsadalmi emlékezet konstrukciéjaban

- mesterséges intelligencia hatasa a kreativ szakmakra és az alkotomivészetekre

Pdélya Tamas

T) Offline €s online szemelykozi kommunikacio

- kbzvetlen és kdzvetett személykdzi kommunikacios helyzetek elemzése pragmatikai szempontbdl:
beszédaktusok; kdvetkeztetési formak, sugallatok/implikatira; a szandéktulajdonitas problémai;

- jelentés és értelmezés a verbalis kommunikacidban: a megértés/félreértés, eltéré kommunikaciés normak
és elvarasok, udvariassag kulturakézi kommunikacios helyzetekben

- interakcios dramaturgia, szerepjaték (Goffman) online és offline kdrnyezetben

2) Videojaték-kutatas

- a videojatékok mint médiaszévegek és kulturalis termékek

- szérakoztatd, komoly, mlvészi, terapias, e-sport videojatékok

- a videojatékok pozitiv és karos hatasai, proszocialis és antiszocialis jellege, tarsadalmi jelentésége

- a videojatékok mint térténetmesél6 szerkezetek: narrativa, hangnem és stilus, latvanyvilag, dramaturgia,
erkolcsi és ideologiai értelmezések, értékkultivacio, aktiv k6zénség, aktiv olvasatok, esztétikai jegyek

- az aktiv kdzdnség, a médiaszdvegek (pl. videojaték) hasznalata, értelmezése (pl. kooperativ és kompetitiv
jatékstilus)

- videojatékok és tarsassag: egyszemélyes és tobbszemélyes jaték, klanélet, streaming, k6zdsségi és egyéni
fogyasztas, egyes jatéktipusok rajongoi kozosségei

- jatékhasznalati szokasok, valasztasok és értelmezésiik a jatékosok részérdl, hasznalati motivaciok

- a videojaték mint esztétikai targy: a VG mint miivészeti ag, narrativatipusok, narrativa és iranyitas viszonya
médiumspecifikus esztétikai jegyek

3) Mozgdképes médiaszéveg-elemzés

- mozi- és animaciosfilmek, zenei videok, reklamok mint médiaszévegek szemiotikai és/vagy mozgdképes
szempontok alapjan térténé elemzése

- példaul: konnotaciok, metaforizaciok és egyéb szemiotikai-narrativ jelenségek; filmnyelvi megoldasok;
értékrendszer-kifejezés és kultivacio; latvanyossag (spektakulum) és rejtett vagy nyilt ideoldgia-megjelenités;
szimulacié és hiperrealitas; a kiildnféle hangnemek (pl. Ginnepélyesség, komikum, irénia, parédia, szatira)
hasznalata

4) Uj média, digitalis média elmélete és filozéfidja
- a digitalis/virtualis médium elméletei, analdg vs. digitalis médiumok, a virtudlis/redlis filozéfia megkdzelitései

Radosnai Levente

(1) Popkulturalis médiatartalmak (filmek, sorozatok, videojatékok, online tartalmak) mfaji, narrativ,
szemiotikai elemzése (Transzmedidlis torténetmesélés)

(2) Vizualis kommunikacio (kulturdlis abrazolasok; identitas abrazolasok, Ml képzémUivészet)

(3) Online deviancia (a trollkodas és a mémek kulturalis elemzése)

(4) Tudomanykommunikacio (a tudas terjesztése az online kérnyezetben; tudomany a kézésségi média
platformokon; kutatdk a kozosségi platformokon; demarkacios-problémak; alternativ mérészamok)

Szijarté Zsolt

Varoskutatas: kulturalis intézmények és politikak; Sokszinli médiavilagok - a nyilvanossag Uj medialis terei; A
hely hatalma: lokalis és regionalis konfliktusok kulturatudomanyos kutatasa; Kortars mivészeti projektek a
tarsadalmi térben; A kulturalis 6rokség és az Uj medialis kdrnyezet

Torb6é Annamaria

(1) Popkulturalis médiaszovegek elemzése: elsésorban filmek és televiziés misorok
(mifajisag, narrativitas stb.); transzmedialis torténetmesélés és transzmedialis franchise-ok
vizsgalata; a kisebbségek (a gender, a szexualitas és a faji/etnikai hovatartozas alapjan)
reprezentacidja a kortars filmekben és tévésorozatokban

(2) A popularis kultura rajongoi: rajongdi k6zdsségek tanulmanyozasa; a részvételi kultirahoz
kapcsol6dd rajongdi aktivitasok; a részvételi politikaval 6sszefliggd rajongdi aktivizmus

(3) Ujsagiras etikai szemszdgbél: a digitalis Ujsagirok etikai kihivasai (pl. az alhirek és a
dezinformacio jelensége, forrasvédelem); médiamiveltséggel 6sszefliggd készségek az
Ujsagirasban




Varga Eva

1.) Az online és offline ujsagiras jelenségei(az irott, elektronikus és digitalis Ujsagiras jelenségei; politikai
kommunikacié és Ujsagiras; a kdzszolgalatisag valtozasai; a magyar sajtd és Ujsagiras valtozasai és jelenkor
sajatossagai; az Ujsagirdi-szerkesztéségi munka etikai aspektusai és annak valtozasai a digitalis média
koraban; a propagandasaijté torténeti és kulturalis aspektusai; specialis témak az Gjsagirasban)

2.) Médiaszovegek elemzése (fikcids és dokumentumfilmek, sorozatok, reklamok): szemiotikai-narrativ
és/vagy képi-filmnyelvi fékuszl elemzés; mifajok és stilusok; irodalmi szovegek mozgoképes adaptacioi;
rendezdi életmlivek elemzése; az intertextualitas jelensége a médiaban)

3.) Storytelling a médiaban (a storytelling felhasznalasi teriletei: életut-interjuk, videdinterjuk. vizudlis és
interaktiv elbeszélések; kdzd6sségi média, marketing, PR...; a storytelling helye és szerepe az
identitasépitésben; a digitalis és interaktiv torténetmesélés eszkozei, stratégiai és felhasznalasi maddjai)

4.) Személykozi kommunikacio (asszertiv / erészakmentes kommunikacid; a verbalitas-nonverbalitas
szerepének vizsgalata; néi és férfi kommunikacid; a hierarchia és a partnerség megnyilvanulasai;
konfliktushelyzetek és kezelésiik; Gzleti kommunikacié és targyalastechnika)

5.) Szervezeti kultura és kommunikacio (forprofit és nonprofit szervezetek kultaraja; lathato és lathatatlan
értékek a szervezetben; kommunikacios értékek és standard-ek, belsé és kiilsé kommunikaciés csatornak;
kommunikacios stratégia-vizsgalat; konfliktushelyzetek és megoldasi médjaik, lehetéségeik a szervezetben)

(6) Marketing- és/vagy PR-kommunikacié a szervezetekben (kommunikacids stratégia a szervezetekben;
hatékony marketingkommunikacio; digitalis és kdzdsségi marketingkommunikacio; a markaépités folyamata
és a markaérték alakitasa-fejlesztése; fogyasztdi magatartas-vizsgalat; a PR gyakorlata egy szervezetben;
szervezetek CSR-tevékenysége; valsagkommunikacio)




